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摘　要：近年来，我国水产品贸易出现持续逆差，江苏作为沿海大省有发展渔业的资源优势，但水产品产量

低于相邻省份。为探究江苏渔业发展的制约因素与潜在路径，本文基于比较优势理论、资源禀赋理论与波特钻

石模型，测度并分析了江苏省水产品国际和省域竞争力。通过梳理 2013—2023年相关数据，利用贸易竞争力指

数（TC）、显示性比较优势指数（RCA）测算江苏省水产品国际竞争力；利用资源禀赋系数（EF）、规模优势指数

（SA）测算江苏省水产品省域竞争力。结果显示：江苏在国际竞争力方面TC指数小于 0，RCA指数早期小于 1出

口优势渐失，市场份额受挤，但是国际市场专业化程度提升，产品结构优化，特定领域竞争力增强；省域竞争力方

面资源禀赋系数相对较低，江苏省渔业资源（特别是海洋渔业资源）相对不足的状况愈发明显，尽管资源条件有

限，但江苏省在水产品产业规模上实现了增长，逐渐形成了以规模经济为支撑的发展模式。基于以上结论，提出

优化生产结构、加强生态保护、注重品牌建设、强化基础设施建设、加强人才建设及提升深加工水平等针对性提

升路径，为江苏水产品竞争力提升与渔业高质量发展提供参考。
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Abstract：In recent years，China's aquatic product trade has experienced a sustained deficit. As a major coastal province，
Jiangsu possesses resource advantages for fishery development，yet its aquatic product output remains lower than that of neighboring 
provinces. To explore the constraints and potential pathways for the development of Jiangsu's fishery industry，this paper measures 
and analyzes the international and provincial competitiveness of aquatic products in Jiangsu Province based on the theory of 
comparative advantage，the resource endowment theory，and Porter's diamond model. By sorting out relevant data from 2013 to 
2023，this paper measures the international competitiveness of Jiangsu Province's aquatic products using the Trade Competitiveness 
Index（TC） and the Revealed Comparative Advantage Index（RCA），and measures the provincial competitiveness using the 
Resource Endowment Coefficient（EF） and the Scale Advantage Index（SA）. The results show that in terms of international 
competitiveness，Jiangsu's TC index is below zero，and its RCA index was less than 1 in the early period，indicating a gradual loss of 
export advantages and squeezed market share. Nevertheless，the degree of specialization in the international market has increased，
the product structure has been optimized，and competitiveness in specific areas has been enhanced. In terms of provincial 
competitiveness，the resource endowment coefficient is relatively low，and the relative shortage of fishery resources（especially 
marine fishery resources） in Jiangsu Province has become increasingly evident. Despite limited resource conditions，Jiangsu has 
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achieved growth in the scale of its aquatic product industry，gradually forming a development model supported by economies of 
scale. Based on the above conclusions，targeted improvement pathways are proposed，including optimizing production structure，
strengthening ecological protection，emphasizing brand building，enhancing infrastructure construction，reinforcing talent 
development，and upgrading deep‑processing capabilities，in order to provide references for improving the competitiveness of 
Jiangsu’s aquatic products and promoting the high‑quality development of its fishery industry.

Keywords：Jiangsu aquatic products 1；aquatic products trade 2；competitiveness3；regional comparative advantage 

1 引言
渔业经济是我国社会经济的重要组成部分，也是我国对外经济贸易的重要窗口，2021年我国水产品

贸易额为219. 26亿美元，贸易顺差39. 03亿美元。但是自2022年开始我国水产品进出口贸易首次出现逆

差（6. 75亿美元）［1］。2024年贸易逆差达到了 33. 11亿美元，较 2022年扩大 26. 36亿美元。我国成为了水

产品净进口国。2005年中央一号文件首次提出要提升农业综合生产能力，着手打造农业的核心竞争力。

2015年中央一号文件明确注重提高竞争力，转变农业发展方式。2016年中央一号文件强调提高农业质量

效益和竞争力。此后中央一号文件多次提出，要提高我国农产品综合效益和国际竞争力，实现产业振兴。

2024年《国务院办公厅关于践行大食物观构建多元化食物供给体系的意见》中提出，要有序发展近海养殖

和捕捞，这对中国水产品产业发展提出了新的要求［2］。

我国现阶段水产品结构呈现“以养为主，捕捞为辅”的特征，2024年，养捕产量比例为82. 4∶17. 6，海淡

水产品产量比例为 50. 4：49. 6［3］。江苏作为中国东部沿海重要省份，同时拥有着丰富的海淡水资源。从

海洋渔业来看，江苏省海域面积为 3. 75万 km²，浅海面积为 24 400 km²，占全国的 20%，滩涂可养殖面积居

全国第2位［4］。从淡水资源来看，江苏省淡水渔业产值高，近30年来连续位居全国首位。名特优水产养殖

面积占比超过77%，形成了以河蟹、青虾、小龙虾和紫菜、贝类等为主的多个产值超百亿的优势产业［5］。

从总体上来看，江苏省虽有着得天独厚的生产要素优势和区位优势，但 2024 年水产品总量仅为

536. 11万 t，占全国总产量比例为 7. 29%。与相邻省份比较，山东和浙江的水产品总产量分别为 952. 70万

t、649. 51万 t，占全国总产量比例为 12. 95%、8. 83%。江苏省水产品产量较山东、浙江分别低 416. 59万 t、
113. 40万 t。从海水上来看，江苏省海水产品产量为 148. 13万 t，占全国海水产品产量比例为 3. 99%，在沿

海九省中排名第 7，仅高于海南省与河北省。与邻省相比较，产量分别较山东、浙江相差 677. 10 万 t、
340. 36万 t。

综上所述，随着大食物观的深入践行以及乡村振兴战略稳步推进［6］，对我国农业及相关产业的发展提

出了全新且更高的要求。在此宏观战略背景下，精确测度并深入分析江苏省水产品的国际竞争力与省域

竞争力，具有极为重大的参考意义。从大食物观角度出发［7］，有助于拓展食物资源的开发与利用思路。通

过对江苏水产品竞争力的研究，挖掘渔业在满足居民多样化食物需求中的潜力，推动渔业与其他食物产

业的协同发展，丰富大食物供给体系［8］；从乡村振兴战略角度出发，江苏省渔业作为农村经济的重要组成

部分，提升其竞争力能有效带动乡村产业兴旺。通过产业升级，吸引更多劳动力回流［9］，促进乡村就业结

构优化，增加农民收入，进而推动乡村全面振兴。同时，精准的竞争力分析还能为渔业发展提供科学依

据，助力政府部门制定更具针对性的产业政策，优化资源配置，实现渔业高质量发展［10］。

现阶段对水产品竞争力的研究主要聚焦在国家水产品竞争力、地区水产品竞争力以及水产品具体品

种产业的竞争力。

在国家水产品竞争力上，Nguyen［11］通过对比中国与越南两国水产品的出口规模、结构以及主要市场、

出口主体等，使用贸易竞争指数、显示性比较优势指数和市场占有率等指标进行了深入研究。林楚天［12］

利用恒定市场份额模型分析了中越水产品贸易的增长因素，并指出越南进口需求的扩张是中国出口增长

的主要原因。刘志雄等［13］通过分析中国与东盟10国的水产品贸易进出口数据，建立指标体系进行比较研

究。他们发现中国、缅甸、越南、印度尼西亚和泰国的水产品贸易竞争力较强，而其他国家相对较弱。许

伟等［14］通过测算 2002—2016年中国水产品资源禀赋系数、显示性比较优势和竞争力指数，分析中国对美

水产品贸易竞争力及趋势，以为生态优先渔业阶段和贸易摩擦背景下的战略优化提供参考。
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在地区水产品竞争力上，时蔚然［15］利用近十年的贸易数据，计算相应的贸易指标，分析了山东省的水

产品贸易现状，并与其他省份进行了比较。陈友东［16］采用钻石模型和引力模型对广东省水产品出口的竞

争力进行了研究，并分析了影响该地区水产品出口的关键因素，为提升广东省水产品出口竞争力提供了

具体的政策建议。于添玉［17］借鉴国际贸易理论，通过恒定市场份额模型对辽宁省水产品出口竞争力进行

了分析，并与其他世界水产品出口国的竞争力进行了比较。

在产业竞争力上，张云霞等［18］采用综合比较优势指数、产业集聚指数等方法，量化分析了山东省扇贝

养殖产业的竞争力水平，并确定了其在全国的竞争地位，提出针对性建议。黄艳飞［19］通过钻石模型分析

了湛江市牡蛎产业的竞争力情况，并指出了提升竞争力的关键因素。董晶等［20］利用联合国商品贸易统计

数据库的数据，通过分析出口额变动、贸易专业化指数、出口渗透率指数和出口优势变差指数，评估了中

国海水贝类在韩国市场的竞争力，并讨论了中韩自贸协定（FTA）对中国水产品竞争力的潜在影响。

总结上述研究发现，现有文章鲜有同时测算地区水产品国际竞争力和省域竞争力的研究。现阶段对

水产品竞争力的探讨虽已取得一定成果，但深入且系统地同时测算地区水产品国际竞争力与省域竞争力

的研究却极为匮乏。过往研究多聚焦于单一维度，或着重分析水产品在国际市场的表现，忽视其在省域

内部的竞争态势。基于此，本文的创新点主要体现在以下三个方面：一是同时从国际和省域两个维度系

统测度江苏省水产品竞争力，突破以往研究多聚焦单一层面的局限；二是综合运用贸易竞争力指数、显示

性比较优势指数、资源禀赋系数与规模优势指数，构建多维评价体系，增强分析的全面性与科学性；三是

结合近十年数据与最新政策背景，提出符合江苏省渔业发展实际的针对性提升路径，为相关部门制定政

策提供参考依据。

2 江苏省水产品生产及出口现状

2. 1　江苏省水产品生产现状

从产量上来看，近年来江苏省水产品产量由 2013年的 509. 38万 t上升至 2023年的 522. 05万 t，增长

率为2. 49%，年均增长率为0. 22%，总体呈现上升趋势［21］。其中养殖占比不断上升，由2013年的82. 3%上

升到 2023 年的 87. 57%。2023 年淡水产品产量为 300. 1 万 t，占比为 72. 8%，海水产品产量占比仅为

27. 2%，见表1。
表1　江苏省水产品结构  单位：吨

Table 1　Composition of Aquatic Products in Jiangsu Province

年份

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
增长率

年均增长率

淡水养殖

3 253 242
3 357 919
3 403 218
3 303 816
3 281 006
3 252 943
3 178 892
3 292 591
3 453 808
3 519 483
3 620 793

11. 30%
0. 98%

海水养殖

938 742
935 947
893 524
904 173
930 759
918 327
915 258
922 756
881 128
924 037
950 899

1. 30%
0. 12%

养殖总量

4191 984
4293 866
4296 742
4207 989
4211 765
4171 270
4094 150
4215 347
4334 936
4443 520
4571 692

9. 06%
0. 79%

淡水捕捞

328 524
325 778
325 411
305 948
307 635
287 194
292 062
259 359
177 968
176 863
179 874

-45. 25%
-5. 33%

海水捕捞

573 336
567 832
588 314
568 242
556 522
489 979
454 947
427 140
425 158
428 183
468 961

-18. 20%
-1. 81%

捕捞总量

901 860
893 637
913 725
874 190
864 157
777 173
747 009
686 499
603 126
605 046
648 835

-28. 06%
-2. 95%

水产品总产量

5093 844
5187 503
5210 467
5082 179
5075 922
4948 443
4841 159
4901 846
4938 062
5048 566
5220 527

2. 49%
0. 22%

数据来源：根据《中国渔业统计年鉴》整理、加工所得

从产值上来看，江苏水产品总产值由 2013年的 1 399. 30亿元上升到 2023年的 1 903. 21亿元，增长率

为 36. 01%，年均增长率为 2. 84%，总体呈现明显上升趋势。2023年养殖产品产值为 1 650. 4亿元，占比为

86. 72%。淡水产品产值为1 369. 53亿元，占比71. 96%，海水产品产值为533. 68亿元，占比仅为28. 04%。
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综合来看，江苏省渔业生产结构与全国渔业生产结构一致，均是“以养为主”［22］，且江苏的养殖占比

（87. 57%）高于全国养殖占比（81. 6%）。在江苏省水产品中，淡水产品处于绝对的领先地位，值得一提的

是，2023年海水产品产量相较2013年下降6. 1%，产值却上升43. 97%。这说明江苏海水产品附加值较高，

产业升级初见成效，具有更高的发展潜力。

2. 2　江苏省水产品出口现状

江苏水产品出口量由 2013年的 5. 14万吨下降到 4. 35万吨，总体呈现下降趋势，出口量下降 15. 26%，

但江苏水产品出口额由 2013年的 3. 52亿美元上升到 2023年的 3. 88亿美元，总体呈现上升趋势，增长率

为10. 32%，年均增长率为0. 9%。可见江苏出口水产品附加值较高。具体见图1。
从出口产品结构来看，江苏省水产品出口以鲜活产品为主，尤其是河蟹、小龙虾等特色品种占据主导

地位，而精深加工产品占比较低［23］。2023年，江苏省水产品加工率仅为 26. 61%，远低于山东（69. 63%）和

福建（46. 90%），反映出出口产品仍以初级形态为主，附加值有限［24］。这种高度依赖鲜活产品的出口结

构，使得江苏水产品出口对物流时效、冷链条件、检验检疫要求极为敏感，一旦目标市场出现需求波动或

贸易政策变化，出口极易受到冲击，这也是导致江苏省贸易竞争力指数（TC）波动下行、出口优势趋弱的重

要原因之一。

从出口市场分布来看，江苏水产品出口市场高度集中于日本、韩国及东南亚等邻近国家和地区，市场

结构相对单一。2023年，对日韩两国的出口额合计占江苏水产品出口总额的 60%以上，对单一市场的依

赖度较高，增加了贸易风险和不确定性。市场集中度过高，使得江苏水产品出口易受目标市场经济形势、

汇率波动、贸易壁垒等因素的影响，进一步加剧了TC指数的波动性。
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数据来源：根据《中国渔业统计年鉴》整理、加工所得

图1　江苏省出口量、额 单位：亿美元，万吨

Fig. 1　Jiangsu Province Export Volume and Value Unit：US$ million，10，000 tonnes

2. 3　竞争力分析的理论框架

竞争力的内涵丰富且多维，经济学和管理学为其提供了多种理论解释。本研究借鉴比较优势理论、

资源禀赋理论和波特钻石模型［25］，构建江苏省水产品竞争力分析的理论基础，为后续指标选取与结果解

释提供逻辑支撑。

2. 3. 1　比较优势理论

一国或地区应专业化生产并出口其相对效率较高的产品，进口相对效率较低的产品。该理论强调生

产效率差异是贸易的基础，适用于解释国际分工格局的形成。

在本研究中，显示性比较优势指数（RCA） 正是基于比较优势理论构建的。通过测算江苏省水产品出

口占其农产品出口的比重与全国平均水平的比值，可揭示其在国际分工中的专业化程度与比较优势动

态［26］。RCA 指数的上升或下降，反映了江苏水产品在生产效率、产品质量、市场适应性等方面的相对

变化。

2. 3. 2　资源禀赋理论

赫克歇尔-俄林的资源禀赋理论（H‑O理论）指出［27］，各国或地区的要素禀赋差异（如劳动力、资本、自
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然资源）决定了其贸易结构和竞争力来源。资源丰裕的地区倾向于生产和出口密集使用该资源的产品。

在本研究中，资源禀赋系数（EF） 直接源于H‑O理论，通过比较江苏水产品产量占全国份额与其经济

总量占全国份额，衡量其在渔业资源上的相对丰裕程度。EF指数的变化，揭示了江苏在海洋与淡水渔业

资源上的先天条件及其对竞争力的基础性影响。

2. 3. 3　波特钻石模型

波特提出的钻石模型从生产要素、需求条件、相关与支持性产业、企业战略与竞争四个核心维度，以

及政府与机会两个辅助维度，系统解释区域产业竞争力的来源［28］。

在本研究中，钻石模型为分析江苏水产品竞争力的多维成因提供了整合框架生产要素：对应资源禀

赋系数（EF），反映渔业资源的先天条件；相关与支持性产业：对应规模优势指数（SA），体现加工、物流、品

牌等产业配套能力。

3 研究方法

竞争力是一个涵盖多重维度的综合性概念，单一指标难以全面刻画其丰富内涵。本研究参考许伟等

（2018）以及李丛希和谭砚文（2019）［29］的研究，构建了包含国际与省域两个层面、结果与原因两种类型的

多维评价体系。在国际竞争力层面，选取贸易竞争力指数（TC）和显示性比较优势指数（RCA）作为“结果

性指标”，选取了 2023年水产品进出口前三的省份：福建省、山东省、广东省以及江苏省 2013年‑2023年的

数据进行计算，以达到更加直观显示江苏省水产品竞争力水平的目的。在省域竞争力层面，选取资源禀

赋系数（EF）和规模优势指数（SA）作为“原因性指标”，揭示形成竞争力的内在基础与产业条件。这一指

标体系通过“国际—国内”“结果—原因”的互补视角，系统呈现江苏省水产品竞争力的整体图景。

3. 1　国际竞争力评价指标

3. 1. 1　贸易竞争力指数（TC）

贸易竞争力指数（TC），也称为 Trade Competitiveness 指数或贸易竞争优势指数（Trade Competitive 
Index），是对国际竞争力分析时比较常用的测度指标之一。该指数主要用于分析一国贸易产业在国际中

是否具有竞争力。其计算公式如下：

TC it = X it - M it
X it + M it

其中，Xit、Mit分别表示某地区在 t时期 i产品的出口额和进口额。如果TC值大于 0，说明该地区的该产

品在国际贸易中的竞争力较强，出口额大于进口额，显示出出口导向的特征。如果TC值小于 0，说明该地

区的该产品在国际贸易中的竞争力较弱，进口额大于出口额，表现为进口导向。如果TC值接近于 0，则意

味着该地区的该产品的进出口保持大致的平衡，竞争力水平与国际水平相当。

3. 1. 2　显示性比较优势指数（RCA）

显示性比较优势指数（Revealed Comparative Advantage Index，简称 RCA 指数）是由美国经济学家贝

拉·巴拉萨（Balassa）于 1965年提出的一个具有较高经济学分析价值的国际竞争力指标。相较于TC指数

仅反映贸易差额，RCA指数能够消除国家或地区经济规模差异的影响，更准确地刻画产业在国际分工中

的专业化程度。其计算公式如下：

RCA = d/D
e/E

其中，d代表某地区水产品的出口额，D代表地区所有农产品总出口额，e代表国家水产品的出口额，E
代表国家农产品总出口额。RCA越大，说明该省该农产品的竞争优势越大。若RCA>1，则表明具有显示

比较优势；RCA<1，表明具有显示比较劣势；RCA=1，表明既没有显示比较优势也没有显示比较劣势。

综合运用TC指数和RCA指数，可从“竞争优势”与“比较优势”两个互补视角刻画江苏省水产品的国

际竞争力：TC指数反映国际市场博弈中的实际竞争结果，RCA指数揭示在国际分工体系中的专业化水平

与比较优势格局。
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3. 2　省域竞争力评价指标

3. 2. 1　资源禀赋系数（EF）
资源禀赋系数（Resource Endowment Coefficient，简称 EF）是根据赫克歇尔-俄林（Heckscher‑Ohlin）模

型提出的，常用于衡量某个地区或国家某种资源的相对丰富程度以及该资源在生产上的比较优势的指

标。该系数通过比较某地区特定资源占全国的份额与其经济总量占全国的份额，揭示该地区在资源禀赋

层面的先天条件和潜在比较优势［30］。

在本研究中，Vi定义为该地区水产品产量（万吨），其依据在于：水产品产量是渔业资源禀赋、开发利

用能力与生产规模共同作用的结果，能够综合反映区域渔业资源的实际产出水平，符合要素禀赋理论中

“资源丰裕度应体现在产出能力上”的逻辑。同时，考虑到江苏省“以养为主”的渔业结构，产量相较于养

殖面积或捕捞量更能体现资源利用效率和产业实际规模。其计算公式如下：

EF = Vi /Vwi

Yi /Yw

其中，Vi为某一国家或地区拥有的资源，Vwi为世界拥有的资源，Yi为该国或该地区农业总产值，Yw为

世界或全国农业总产值。当EF大于 1时，表明某地区的资源在此模型意义上是丰富的，即该地区在资源

上具有比较优势；当EF小于1时，则表明该地区在资源上相对匮乏，不具有比较优势。

3. 2. 2　规模优势指数（SA）
规模优势指数（Scale Advantage Index，简称 SA）是一个重要的经济指标［31］，可以较为直观地反映出某

一产品或行业在全国的规模是否具有比较优势。SA指数通过比较某地区水产品产值占其农业总产值的

比重与全国水产品产值占全国农业总产值的比重，揭示该地区在水产品产业上的专业化集聚程度与规模

优势水平。其计算公式为：

SA = x/X
y/Y

其中，x表示某地区水产品的产值；X表示某地区农产品产值；y表示全国水产品的产值；Y表示全国农

产品的产值。当SA>1时，表明生产规模具有优势；当SA<1时，则表明生产规模处于劣势。

EF指数与 SA指数分别从“资源先天条件”和“产业后天集聚”两个维度揭示省域竞争力的形成机理：

EF指数反映渔业发展的自然禀赋基础，SA指数则体现通过产业政策、技术创新、市场培育等后天努力形

成的规模经济优势。两者的结合，既解释了江苏省在资源相对匮乏条件下何以维持产业规模，也揭示了

其省域竞争力的内在结构与演进逻辑。

4 江苏省水产品竞争力测算及分析

4. 1　国际竞争力测算及分析

从2013—2023年，四省份的贸易竞争力指数（TC）和显示性比较优势（RCA）均呈现波动特征。

从贸易竞争力指数（TC）上来看。福建省和山东省TC指数大于 0，具有一定的贸易竞争力，广东省和

江苏省的 TC指数小于 0，不具备贸易竞争力。四省份的指数均呈现下降趋势，分别由 0. 74、0. 28、0. 45、
0. 51 下降到 0. 43、0. 02、‑0. 19、‑0. 09，分别下降 42. 28%、92. 83%、142. 50%、116. 85%。其中广东省降幅

最大，福建省降幅最小。

从显示性比较优势（RCA）上来看。福建省、山东省的RCA指数大于 1，具有一定的显示性比较优势，

尤其是福建省，2023年 RCA指数为 3. 16，具有非常大的比较优势。广东省和江苏省 2023年 RCA指数均

小于 1，均存在比较劣势。值得一提的是，除广东省外，其余三省RCA指数均呈现总体上升的态势，福建、

山东、江苏三省的 RCA指数分别较 2013年上升了 59. 86%、1. 79%、22. 46%，而广东省则下降了 53. 92%。

总体来看，福建省早期贸易竞争力强但后期有所下滑，但在显示性比较优势上有所提升；山东省较为稳

定，无论是贸易竞争力还是显示性比较优势都没有太大的波动；广东省贸易竞争力波动大且后期出现下

滑，显示性比较优势也在下降；江苏省在贸易竞争力上较为波动，但显示性比较优势提升显著，反映出其

在水产品国际市场专业化和竞争力方面有较好的发展态势。具体见表2。
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表2　2013年—2023年全国水产品贸易前三大省份及江苏省国际竞争力分析

Table 2　Competitiveness Analysis of Top Provinces and Jiangsu

年份

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

贸易竞争力指数（TC）
福建

0. 74
0. 77
0. 75
0. 76
0. 71
0. 63
0. 49
0. 48
0. 54
0. 49
0. 43

山东

0. 28
0. 27
0. 28
0. 31
0. 28
0. 24
0. 20
0. 21
0. 17
0. 06
0. 02

广东

0. 45
0. 38
0. 32
0. 39
0. 31
0. 16

‑0. 03
0. 12
0. 10

‑0. 11
‑0. 19

江苏

0. 51
0. 54
0. 60
0. 53
0. 29
0. 43
0. 26
0. 21
0. 20

‑0. 08
‑0. 09

显示性比较优势（RCA）
福建

1. 98
2. 06
2. 17
2. 25
2. 33
2. 25
2. 31
2. 55
2. 59
2. 86
3. 16

山东

1. 03
1. 01
1. 01
1. 01
1. 02
1. 05
1. 09
0. 95
0. 89
1. 06
1. 04

广东

1. 36
1. 28
1. 24
1. 23
1. 29
1. 23
1. 24
1. 21
1. 25
0. 73
0. 62

江苏

0. 37
0. 34
0. 36
0. 34
0. 35
0. 43
0. 38
0. 47
0. 46
0. 35
0. 45

数据来源：根据《中国渔业统计年鉴》整理、计算所得

分析原因，国际方面是因为贸易壁垒、市场竞争、汇率波动以及消费需求变化。在贸易壁垒方面，主

要表现在欧美等主要市场设立了更为严格的技术性和绿色贸易壁垒［32］。对于水产品，其在质量、安全和

环保方面的检测标准不断提高，如对药物残留、重金属和生产卫生条件等的严格要求。这使得出口企业

需投入更多成本用于检测设备、工艺改进和质量控制，从而推高出口成本，削弱价格竞争力，致使出口量

减少［33］。市场竞争方面，主要表现在新兴经济体在水产品行业快速发展，依靠低成本劳动力和丰富渔业

资源与中国相关省份竞争。东南亚和南美洲部分国家在价格上优势明显，抢占市场份额。同时，全球产

业结构调整使部分劳动密集型的水产品加工产业向其他发展中国家转移，削弱了中国的产业优势，减少

了出口规模［34］。在汇率波动方面，主要表现在人民币兑主要货币的汇率变动影响显著。人民币升值时，

以美元计价的中国水产品出口价格升高，导致企业订单减少、利润压缩，出口额下降［35］。国际消费者对水

产品的品质、种类和功能有了更高要求，传统水产品需求饱和，而高附加值、深加工以及有机、绿色等水产

品需求增加，导致出口增长缓慢。

国内方面是生产成本、资源与环境因素、产业结构调整以及市场需求扩大等原因。在生产成本上，主

要表现在国内经济发展使劳动力和原材料成本上升，渔业人工费用和饲料价格提高，增加了水产品生产

成本，削弱了出口价格优势，导致出口竞争力下降［36］。在资源与环境约束上，主要表现在长期过度捕捞使

近海渔业资源减少，沿海省份捕捞量下降，而养殖水域污染影响水产养殖质量和产量［37］。在产业结构调

整上，主要表现在发展高附加值产品和特色水产品，加强品牌建设。如福建的鲍鱼、海参深加工和山东的

海参特色品牌等，提升了产品国际竞争力。在国内市场需求上，主要表现在国内居民生活水平提高，水产

品消费需求大增，企业转向国内市场，减少出口量。

从出口专业化程度来看，江苏省水产品出口占农产品出口总额的比重由 2013年的 8%上升至 2024年

的 12%，提升趋势明显，但与福建 60%以上、山东 40%左右相比仍有较大差距。江苏的出口提升主要得益

于河蟹、小龙虾等特色品种的品牌建设和市场拓展，以及部分企业向深加工、预制菜等新业态转型的初步

成效［38］。然而，与福建相比，江苏在全产业链布局和国际认证体系方面尚不完善；与山东相比，江苏在海

水养殖技术优势方面存在差距；与广东相比，江苏农业出口结构仍以水产品为主，但加工贸易萎缩问题同

样存在。总体而言，江苏由于出口基数小、产业链条短、加工能力弱，专业化水平仍存在较大提升空间［39］。

与之相对，福建得益于全产业链布局和国际认证，专业化程度持续提升；山东受资源约束和环保压力，增

长乏力；广东则因产业结构调整，水产品出口占比明显下降。

4. 2　省域竞争力测算及分析

由表 3可见，资源禀赋系数（EF）及规模优势指数（SA）呈现波动特征，但是相对平稳［40］。从资源禀赋
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系数（EF）上看。除山东省，其余三省的资源禀赋系数（EF）指数均呈现不同程度的下降趋势。山东EF指

数上升 15. 96%，福建、广东、江苏三省分别下降 0. 21%、4. 14% 和 12. 81%。从规模优势指数（SA）上看。

除山东省，其余三省的规模优势指数（SA）指数均呈现上升的趋势。山东省 SA指数下降 10. 12%，福建、广

东、江苏三省分别上升 0. 39%、12. 18%、0. 42%。综合而言，福建、山东在资源和规模上有优势且山东更稳

定，广东规模优势稳定，江苏资源较弱但规模有增长趋势。

从资源禀赋系数（EF）来看，江苏省EF指数长期维持在0. 7~0. 8 左右，显著低于福建（2. 9 左右）、山东

（1. 5~1. 9）和广东（1. 2 左右），且呈缓慢下降趋势，这反映了江苏海洋渔业资源相对匮乏的先天劣势［41］。

与之相比，福建EF指数波动较大，反映其资源虽丰但稳定性不足；山东EF指数稳定在高位，得益于其丰

富的海洋与内陆水域资源；广东EF指数较为平稳，但资源优势并不突出。从规模优势指数（SA）来看，江

苏省SA指数呈上升趋势，由2013年的2. 11升至2023年的2. 12，维持在较高水平，这主要得益于特色水产

品发展与产业整合。相比之下，福建 SA指数波动较大，规模优势不稳定；山东 SA指数稳定但略有下降；

广东 SA指数平稳上升，但增幅不及江苏。由此可见，江苏在资源禀赋不足的条件下，通过产业整合与特

色发展，有效维持并巩固了规模优势。

表3　2013年—2023年全国水产品贸易前三大省份及江苏省域竞争力分析

Table 3　International Competitiveness Analysis of the Top Three Provinces and Jiangsu in China􀆳s Aquatic Products 
Trade（2013—2023）

年份

2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

资源禀赋系数（EF）
福建

2. 91
2. 88
2. 90
2. 88
2. 99
3. 12
2. 92
2. 94
3. 00
2. 85
2. 90

山东

1. 52
1. 51
1. 52
1. 51
1. 54
1. 60
1. 76
1. 75
1. 77
1. 77
1. 76

广东

1. 26
1. 23
1. 21
1. 17
1. 20
1. 23
1. 22
1. 22
1. 22
1. 21
1. 21

江苏

0. 83
0. 79
0. 76
0. 73
0. 76
0. 76
0. 74
0. 74
0. 73
0. 72
0. 72

规模优势指数（SA）
福建

3. 09
2. 96
2. 97
3. 00
2. 81
2. 86
2. 92
2. 96
3. 29
3. 23
3. 10

山东

1. 59
1. 56
1. 54
1. 56
1. 53
1. 47
1. 46
1. 57
1. 54
1. 46
1. 43

广东

1. 93
1. 98
1. 95
1. 87
1. 94
1. 99
1. 95
2. 08
2. 19
2. 14
2. 16

江苏

2. 11
2. 08
1. 99
2. 08
2. 11
2. 20
2. 12
2. 38
2. 36
2. 17
2. 12

数据来源：根据《中国渔业统计年鉴》、中国商务部对外贸易司官网整理加工所得

4. 2. 1　江苏省EF指数下降的深层原因分析

江苏省EF指数持续低位运行并呈下降趋势，其深层原因主要体现在以下四个方面：首先，海洋渔业

资源先天不足且开发受限［42］，江苏海域面积相对狭窄，多为淤泥质海岸，与山东、福建等省份相比，在海洋

生物多样性和适宜规模化养殖的区域上均不占优势［43］，2024年海水产品产量仅占全国 3. 99%，在沿海九

省中排名第 7，直接制约了海水产业的发展基础；其次，内陆水域资源承载压力日益加大，太湖、洪泽湖等

主要湖泊长期处于高强度开发状态，随着“长江大保护”“十年禁渔”等国家战略的深入推进，内陆水域养

殖空间被明显压缩，如太湖流域为保护水环境大幅削减围网养殖面积，进一步加剧了资源紧张局面［44］；第

三，资源利用方式的转型相对滞后，相较于福建、山东在深远海养殖、智能化渔场等新型模式上的积极探

索，江苏在海洋资源深度开发上起步较晚，深远海养殖平台仍处试点阶段，且滩涂开发面临生态红线约

束，未能有效转化为新的产能增长点；最后，资源环境规制的持续趋严，随着《江苏省水污染防治条例》等

法规的严格实施，部分传统养殖方式因不符合环保要求被淘汰，这在短期内进一步压缩了资源的可利用

空间。正是上述先天条件与后天因素的叠加，共同导致了江苏省渔业资源禀赋优势的弱化。

4. 2. 2　江苏省SA指数高位稳定的深层原因分析

江苏省规模优势指数（SA）能够长期维持高位稳定，其背后是多重积极因素共同作用的结果。首先，
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淡水养殖的规模优势极为突出，特色品种形成了强大的集群效应［45］。作为我国淡水渔业第一大省，江苏

依托丰富的内陆水域资源，2024年淡水产品产量占比高达 68. 9%，其中河蟹、小龙虾等特色品种已形成规

模化养殖集群：河蟹产量占全国半数以上，阳澄湖、固城湖等产区构建了品牌矩阵；小龙虾产业则在盱眙

等地形成了集养殖、加工、餐饮、文旅于一体的全产业链，2024年养殖面积超 300万亩，产值突破 200亿元，

为规模扩张奠定了坚实的产业基础［46］。其次，产业集聚效应显著，区域分工协作格局日益成熟。江苏水

产品产业在空间布局上形成了明显的功能分区——苏北地区聚焦大宗淡水鱼规模化生产，苏中地区打造

虾蟹类精品养殖示范区，苏南地区侧重于加工流通与品牌营销，这种错位发展、分工协作的格局，有效提

升了整体生产效率，降低了交易成本。第三，政策引导与资金投入的持续发力提供了关键支撑。2020—
2024年，省级财政累计投入渔业发展专项资金超 15亿元，重点支持标准化池塘改造、工厂化养殖车间、良

种繁育基地及冷链物流配套等基础设施建设；同时，通过三级财政对良种繁育、病害防控等环节给予专项

补贴，并启动“渔业绿色循环发展试点”，对符合条件的养殖主体给予最高 30%的建设补贴，显著激发了规

模扩张的内生动力。最后，加工与流通体系的逐步完善为新业态赋能规模扩张创造了条件。尽管江苏水

产品加工率（26. 61%）略低于全国平均水平，但凭借鲜活产品销售、电商渠道拓展及品牌营销等方面的优

势，积极发展预制菜、即食水产品等新业态，推动产品从初级形态向精深加工延伸。以“盱眙龙虾”为例，

通过区域公用品牌打造和系列加工产品开发，2024年加工产值已超 50亿元，有效拉动了养殖规模的持续

扩大。正是上述基础条件、空间优化、政策支持与业态创新形成的合力，共同支撑了江苏省在资源约束下

规模优势的持续巩固。

5 结论与提升路径

5. 1　结论

从国际竞争力视角来看，江苏省水产品竞争力呈现复杂态势。一方面，面临着竞争力趋弱的挑战，出

口优势逐渐丧失，市场份额受到挤压，这反映出在全球贸易环境中，江苏水产品在传统竞争优势维度上的

式微，亟需调整策略以应对日益激烈的国际竞争［47］。另一方面，江苏省水产品在国际市场也展现出积极

变化，专业化程度不断提升，产品结构持续优化，在特定领域竞争力有所增强，这表明江苏水产品在产业

升级转型进程中取得一定成效，具备挖掘新竞争优势的潜力。

从省域竞争力视角来看，江苏省渔业资源，尤其是海洋渔业资源相对匮乏的现状日益凸显，这在一定

程度上限制了产业发展的资源基础［48］。然而，江苏省凭借积极有效的产业策略，在有限资源条件下实现

了水产品产业规模的增长，逐步构建起以规模经济为核心支撑的发展模式，体现出其在资源约束下通过

产业组织优化、技术创新应用等方式实现产业发展的能力。

5. 2　对策建议

江苏省水产品竞争力呈现“国际竞争力趋弱但专业化提升、省域竞争力资源弱但规模强”的复杂态

势，TC指数长期为负且波动下行，反映国际市场出口优势丧失；RCA指数稳步上升，则表明产品结构与专

业化分工有所优化。省域层面，EF指数持续低位运行，揭示了海洋渔业资源禀赋的先天不足；而 SA指数

高位稳定，则证实了江苏依托规模经济维持产业体量的发展路径。针对上述核心结论及分析中揭示的结

构性短板，提出以下针对性提升路径：

5. 2. 1　针对海洋资源禀赋劣势（EF指数低）：实施“由近及远”的资源拓展战略

江苏淡水渔业远强于海水渔业，虽然江苏省海洋资源综合指数列全国第四［22］，但现阶段而言，江苏省

海水养殖仍然存在较大发展空间。分析显示，江苏EF指数长期低于 1且呈下降趋势，海水产品产量仅占

全国3. 99%，是制约竞争力的核心短板。单纯依赖传统近海养殖难以突破资源瓶颈。

针对现有滩涂和近海养殖区域，推广生态集约化模式［49］。重点发展贝藻类生态养殖，发挥其碳汇和

净水功能；对鲈鱼、鲆鲽类等高价值品种，推广工厂化循环水养殖（如东台市经验），提高单位水体产出效

率，弥补海域面积不足。

借鉴福建、山东经验，积极向深远海争取空间。依托连云港深水岸线，探索“风光渔”融合模式，发展

深远海智能网箱和大型养殖工船，将生产空间从近岸向外海延伸，从根本上缓解资源约束。
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5. 2. 2　针对出口结构单一与加工短板（TC指数为负、RCA提升缓慢）：推动“初级产品”向“高附加值商

品”转型

江苏省TC指数由正转负，出口量下降但出口额上升，虽显示附加值提升，但RCA指数（0. 5）远低于福

建（3. 01），且加工率仅 26. 61%，远低于山东（69. 63%），说明出口过度依赖河蟹、小龙虾等鲜活初级产品，

产业链短，抗风险能力弱。

在主产区（如盱眙、高淳）规划建设水产品加工产业园，引导企业集聚。重点发展预制菜、即食食品、

调味品等新业态，将小龙虾、河蟹等从“农产品”变为“食品工业原料”，延长货架期，拓宽销售渠道，平抑鲜

活市场的价格波动风险。

优化出口产品结构方面，巩固日韩传统市场的同时，针对欧美等新兴市场开发适合深加工、便于冷链

物流的调理食品。支持企业取得国际认证（如BAP、ASC），打破绿色贸易壁垒，以高附加值产品提升在国

际分工中的议价能力。

5. 2. 3　针对品牌同质化与市场风险（TC波动）：构建“分级品牌”体系以稳固市场

江苏虽形成了一批区域特色品牌，但同质化竞争加剧，且出口市场高度集中于日韩，抗风险能力弱。

借鉴“水韵苏米”经验，整合全省优质资源，制定统一的品质标准和准入机制［50］。以省级品牌背书，提

升江苏水产品在国内外市场的整体形象和认知度，降低单一企业开拓市场的成本。

引导阳澄湖、固城湖、洪泽湖等河蟹产区实施差异化定位，避免同质化低价竞争。同时，利用电商直

播、跨境电商等新渠道，直接触达终端消费者，减少对中间商的依赖，增强市场主动权。

5. 2. 4　针对资源约束下的规模优势维持（SA指数高位稳定）：以“数字化”赋能绿色转型

SA指数高位稳定，得益于淡水养殖的规模优势，但内陆水域环保压力加大，传统粗放式规模扩张难以

为继。在太湖、洪泽湖等重点水域，推广“数字渔仓”生态循环养殖［51］。通过物联网实时调控水质、精准投

喂，实现养殖尾水零排放或循环利用。这将高密度养殖控制在环境容量之内，以技术密度替代资源消耗，

实现规模与环保的双赢。

针对海水养殖品种依赖外部引种的问题，依托省内科研机构，加快海鲈、石斑鱼等“当家品种”的本土

化驯化和选育。巩固河蟹“长江1号”“长江2号”等良种优势，从源头保障产业的规模效益和抗病能力。

5. 2. 5　针对基础设施短板（制约EF与SA的联动）：构建“渔港经济区”与“冷链物流网”

分析表明，江苏省海水捕捞产量下降（‑20. 09%），部分源于近海资源衰退，但也与渔港功能单一、现代

化水平低有关。

落实《江苏省海洋产业发展行动方案》，对吕四、连云港等重点渔港进行升级改造，集渔船停靠、物资

补给、水产品加工、交易市场于一体。通过“港产城”融合，激活渔港的经济带动功能，补足海洋渔业产业

链前端的设施短板。

针对鲜活产品出口对时效的高要求，优化里下河、太湖等主产区与高等级航道的连接。强化产地预

冷、分级包装和冷链运输能力，构建覆盖长三角、连通国内国际市场的快速物流通道，降低流通损耗，保障

鲜活品质。
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